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Nombre de la asignatura: Teoria y técnicas de comunicaciéon
Prerrequisitos: Ninguno
Carécter: Obligatoria
Créditos ECTS: 2 créditos/ 15 horas
Titulacion: Méster en Teologia
Departamento: Pastoral
Curso académico: 2025-2026 — Primer Semestre
Profesor/a: Dra. Raquel Rodriguez
Correo-e: raguel.rodriguez@ftuebe.es
Dra. Naftali Paula Veloz
Correo-e: @naftali.paula@ftuebe.es
DESCRIPCION L,a qsignatura plantea_ Ios.,elementos pés,icps de las pringipales
técnicas de comunicacion y periodisticas a través de
DEL CURSO oo . S .
conocimientos relacionados con la redacciéon informativa.
OBJETIVOS Conacer las rutinas informativas y los procesos de comunicacion.
GENERALES
Tomar contacto con las principales técnicas de comunicacion y su
RELEVANCIA | aplicacion en los procesos de comunicacion favorecerd una
PARA EL mayor visibilidad en los medios de cualquier tipo de actividad
MINISTERIO formativa, evangelistica, debate, etc.
GENERALES | 1. CGL1. Ser capaz de obtener informacion a partir de

diferentes fuentes primarias y secundarias acerca de los
estudios de teologia.

. CG2. Tener capacidad de analizar, sintetizar e interpretar

datos relevantes de indole cultural, social, politica, ética o
cientifica, y de emitir juicios reflexivos sobre ellos desde
una perspectiva teoldgica.

. CG3. Tener capacidad de critica y autocritica respecto a

las posiciones teoldgicas defendidas.

. CG4. Ser capaz de dialogar y participar en proyectos

interdisciplinares con expertos en teologia, humanidades y
ciencias sociales.
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CGb5. Ser capaz de manejar las aplicaciones de las
tecnologias de la informacion y la comunicacion aplicadas
a los estudios de la teologia.

CG6. Tener capacidad para aplicar los conocimientos de
los estudios de teologia a la practica profesional.

CGY7. Ser capaz de elaborar trabajos de investigacion con
calidad.

ESPECIFICAS | 1.

CEZ2. Capacidad para elaborar ordenadamente y expresar
con correccion un trabajo de investigacion centrado en un
ambito concreto del saber teoldgico.

2. CE13. Capacidad para exponer con precision y
versatilidad las aportaciones de la teologia a publicos
heterogéneos.

TEMA APARTADOS
Tema 1 Introduccién a los medios de comunicacion en Espafia
Tema 2 Efectos de los Medios de Comunicacién
Tema 3 Fuentes informativas / Gabinetes de Comunicacion
Tema 4 Valores Noticia
Tema 5 Geéneros Periodisticos: Informativos, Interpretativos y de opinién
Tema 6 Introduccién a los medios digitales: RRSS, web y nuevos modelos de
comunicacion
Tema 7 Nuevas narrativas y nuevos formatos
Tema 8 Proceso y planificacion de campafias digitales
CURSO
ACTIVIDAD PRESENCIAL NO PRESENCIAL
Clases tedricas / Clases tedricas/ | 0,40 créditos (10 0,80 créditos (20
Estudio de la teoria | Estudio de la horas) horas)
teoria
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Clases précticas/

preparacion de
practicas

Clases précticas/
preparacion de
practicas

0,20 créditos (5
horas)

0,40 créditos (10
horas)

Tutorias

Tutorias

0,16 créditos (4
horas)

Examen final/
trabajo final

Examen final/
trabajo final

0,04 créditos (1
hora)

TOTAL 0,80 créditos (20 1,20 créditos (30
horas) horas)
|
Clases tedricas y préacticas
PERIODO CONTENIDO
Sesion 1 Tedrico-aplicado
(5 horas)
Sesion 2 Tedrico-aplicado-practico
(5 horas)
Sesion 3 Tedrico-aplicado-practico
(5 horas)
Prueba evaluacién 1° convocatoria
Prueba evaluacién 2° convocatoria

Metodologia del curso

Clase magistral Ofrece la posibilidad al profesor de incidir en lo mas
importante de cada tema, dominar el tiempo de exposicién
y presentar una determinada forma de trabajar y estudiar la

asignatura.

Participacion de el/la
alumno/a en la
dindmica de la clase

Cada alumno/a elaborara sus propios apuntes a partir de la
informacion recibida del profesor de la asignatura y de la
bibliografia indicada por éste, y participara activamente en
la clase con sus comentarios y aportaciones al tema
presentado.

Estudio
individual/Investigacion

La actividad del estudiante se centra en la investigacion,
localizacién, andlisis, manipulacién, elaboracion y retorno
de la informacion.

Tutorias A lo largo de todo el semestre, los alumnos/as podran
solicitar por escrito (via correo electrénico) una o varias
tutorias, que pueden ser individuales o en grupo.

ACTIVIDAD -
EVALUADORA PONDERACION PERIODO CONTENIDO
Asistencia a
0
C'?‘S.es Y 10% Durante el curso Contenido del curso
participacion
activa en ellas.
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10-15%
Act[vi@ade; 40% Propuesta Mediatica Ap!icqcién del teme_ltio
practicas: Inicial (presentacion Practlca.de,re.dacuon
20-60% > periodistica.
en la tercera sesion)
Tutorias 5% Durante el curso Temario de la
5-10% asignatura
Examen final/ 45% Propuesta Mediatica
trabajo final definitiva (entrega | Aplicacion del temario
45-70% final de curso)

El sistema de evaluacion de las titulaciones en el marco del EEES es la evaluacion
continua. En el sistema de evaluacion continua la asistencia a clase es obligatoria y su
valoracién en el proceso de evaluacion continua de la asignatura la estableceran los
profesores en cada asignatura.

Pasados siete dias desde la fecha establecida para la entrega de las fichas de lecturas,
asignaciones escritas u otra herramienta de evaluacion, éstas no seran recibidas por el
profesor y computaran como 0 en la nota media de la asignatura.

En caso de disconformidad con la calificacion obtenida por el alumno en cualquiera de
las actividades que forman parte de la evaluacion, éste podréa solicitar al profesor una
revision en un plazo méaximo de 7 dias desde la notificacion de la calificacion.
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